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Medienkompetenz

Medienkompetenz bezeichnet nach Dieter Baacke die Fdhigkeit, Medien und die
durch Medien vermittelten Inhalte den eigenen Zielen und Bedirfnissen
entsprechend effektiv nutzen zu kénnen. Die Medienkompetenz umfasst deshalb
mehrere Fahigkeiten:

1. Medien (Biicher, zZeitschriften, Internet, Horfunk, Fernsehen etc.) kennen
und nutzen kénnen - beispielsweise ein Buch in der Bibliothek suchen und Gy LW
entleihen konnef ¥
2. sich in der Medienwelt orientieren kénnen - beispielsweise unter den
verschiedenen Fernsehangeboten eine Nachrichtensendung findef
3. an medial vermittelten Kommunikationen teilnehmen kénnen - beispielsweise
einen Leserbrief verfassef
4. eine kritische Distanz zu Medien halten - beispielsweise kommerzielle oder
politische Interessen in journalistischen Beitrdgen erkennen konner
5. selbst kreativ in der Medienwelt tdtig werden - beispielsweise Beitrdge in
der wikipedia verfassen.

Einleitung

Die rasante Entwicklung der Informations- und Kommunikationstechnologie bildet N
den Hintergrund eines tief greifenden gesellschaftlichen wandels, dép wandel| von EIS M
der Industriegesellschaft zur Informations- und wissensgesellschaft. Mit diesem

Begriff verbindet man gemeinhin die vorziige neuer Informations- und
Kommunikationstechniken. Das bedeutet vorteile fiir diejenigen, die die

Fihigkeiten besitzen, neue Medien nutzen zu kénnen. Ein wichtiges gesellschafts-

und bildungspolitisches ziel ist daher die Steigerung von Medienkompetenz.

Mit der gesellschaftlichen Entwicklung in den Industriestaaten bauen
Kommunikationsprozesse zunehmend auf der verarbeitung von Information und wissen
auf. wWir stehen heute bereits einem sehr breit gefdcherten multimedialen
Informationsangebot gegeniiber. Die Herausforderung ist nun, aus dieser kaum zu
iiberb1ickenden Bilder- und Textflut die wichtigen und richtigen Informationen
herauszufiltern. Ein maRgeblicher kKonflikt, dem unsere Gesellschaft dabei
ausgesetzt ist, liegt darin, dass sich die Befahigung der Birger im Umgang mit
Informationsmedien nicht kongruent zu deren techn1scger Entwicklun ausgegi1det
hat. Medienkompetenz ist das zauberwort, dass hierbei Abhilfe schagfen soll.

In vielen gesellschaftlichen Bereichen gilt Medienkompetenz daher als eine der
schlisselqualifikationen von Gegenwart und Zukunft. Die Forderung, die mit
diesem Begriff gestellt wird, ist die Befdhigung von Menschen, sich in einer
mehr und mehr von Medien durchdrungenen welt kompetent orientieren zu konnen.
Das Spektrum der Medienkompetenz ist entsprechend breit. Es reicht vom
ﬁraktischen Umgang mit Medienangeboten im Alltag liber das wissen um technische,

istorische, politische, kulturelle, 6konomische und nicht zuletzt ethische
Bedingungen. Es gilt, die Anforderungen und wirkungen verschiedener
Mediensysteme zu kennen, die Fihigkeit zu besitzen, medial vermittelte
wirklichkeiten zu reflektieren und mit Medien aktiv kommunizieren zu kénnen.
somit sind Entscheidungs- und Handlungskompetenzen des Einzelnen gefordert,
damit moglichst jeder sowohl an individueller als auch an kollektiver
Medienkommunikation aktiv und autonom teilhaben kann. Der Schwerpunkt, der in
diesem ZusammenhanE diskutiert wird, konzentriert sich daher auf die vermittlung J
jraktischer Medienkompetenzen.

Medienkompetenz - Karriere eines Begriffs

Blickt man zuriick auf die Geschichte des Begriffs Medienkompetenz und ihrer
vermittlungsinstanz Medienpddagogik, ist "nicht [...] ein kontinuierlich
fortschreitender Prozess zu sehen", sondern sie ist vielmehr geprdgt durch
bestimmte temporir dominierende, sich aber gegenseitig nicht ausschlieRende
strémungen und zyklen. Diese zyklen sind immer auch Ausdruck eines
gesellschaftspolitischen Kontextes. Urspringlich stellten die "Massenmedien" den
Hauptgegenstand der Diskussion dar. Bereits in den 20er Jahren des vergangenen
Jahrhunderts stellte Bertolt Brecht (1898-1956) ganz konkrete und pragmatische
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Forderungen zur Befdhigung des einfachen Blrgers in der Anwendung und Nutzung
der Medien. Er forderte 1927 eine Demokratisierung des Rundfunks. Erst am Ende
der 60er Jahre, in "gesellschaftspolitisch anderer zeit", kam der Begriff der
"Medienkompetenz" au%. Die Bevolkerung solle, so forderte Hans Magnus
Enzensherger in Anlehnung an Brecht, uberall dabei sein, auch bei der Produktion
von Medien. Er postuliert in einer zentralen Stelle seiner Theorie der Medien:

) "Ein revolutiondrer Entwurf muB nicht die Manipulateure zum Verschwinden
bringen; er hat im Gegenteil einen jeden zum Manipulateur zu machen." (Hans
Magnus Enzensberger)

Aauch durch Enzensbergers verdffentlichungen zur Konkretisierung von Brechts

Forderung nach Demokratisierung der Medien erfuhr Ende der 60er Jahre der

Begriff Medienkompetenz einen Bedeutungswandel. Die Medien wurden in den 50er

und 60er Jahren vielmals als Gefiahrdung betrachtet, und die Experten und

pidagogen nahmen oft eine bewahrpddagogische Grundhaltung ein. Diese regelrechte
Angst vor dem Fernsehen und den“ﬁeuen Medien allgemein beruhte auf der Annahme In
vieler pidagogen, das Buch sei das wertvollere Medium. Man wollte daher die

alten Kulturwerte durch piddagogische MaBnahmen bewahren.

burch handlungsorientierte Pidagogik und Kulturarbeit in den 70er und 80er
Jahren hatte eine nicht mehr nur abwehrende Haltung gegenuber den Medien die
oberhand gewonnen. Die Medien wurden in jhren gestalterischen Potenzialen fur
die Bildungssozialisation wahrgenommen. Als Leithegriffe dominierten jetzt
kommunikative Kompetenz, Lebenswelt, Alltag, authentische Erfahrung, %ande1ndes
Lernen und vor allem Handlungskompetenz und Medienkompetenz. Durch handelndes
Lernen im Gegenstandsbereich der sozialen Realitdt sollte in der verbindung von
Reflexion und Handeln die Realitdt sowohl angeeignet als auch mitgestaltet und

verdndert werden.

In den letzten Jahren hat Baackes Definition von Medienkompetenz besondere
Bedeutung erlangt. Baacke operationalisierte seine vorstellungen und gliederte
sie in vier Dimensionen. Medienkompetenz differenziert sich demnach in die 6
Bereiche Medien=Kritik, Medief-kKunde, Medieh-Mutzung und Medien-Gestaltung. Um x[Tnk
das komplexe Begriffsystem Baackes anschaulicher zu machen, wird hier seine
schriftliche Beschreigung der Ausdifferenzierung des Begriffs Medienkompetenz Lx Llnan
schematisch dargestellt.

3x V\w%

* Medier-kritik

soll analytisch problematische gesellschaftliche Prozesse angemessen
erfassen, und jeder Mensch sollte reflexiv in der Lage sein, das analytische
wissen auf sich selbst und sein Handeln anzuwenden. Die ethische Dimension daran
ist, das analytische Denken und den reflexiven Bezug als sozial verantwortet
abzustimmen und zu definieren.

* Medieﬁ?kunde

umfasst das wissen tber die heutigen Mediensysteme. Die informative
Dimension der Medienkunde beinhaltet klassische wissensbestande. Die
instrumentell-qualifikatorische Dimension meint die Fahigkeit, die neuen Gerate
auch bedienen zu konnen. Die beiden Aspekte Medied-Kritik und Medien-Kunde
umfassen, nach Baacke, die Dimension der vermittlung. Die Dimension der
Zielorientierung liegt im Handeln der Menschen. Hierbei spielt also die Nutzung
von Medien eine gewichtige Rolle.

* Medief-Nutzung

ist doppelt zu verstehen: Medien sollen rezeptiv angewendet werden
(Programm-Nutzungskompetenz) und interaktive Angebote genutzt werden konnen.

* Medien~Gestaltung

stellt in Baackes Ausdifferenzierung den vierten Bereich dar. In den
Bereich Mediem~destaltung fallen die innovativen verdnderungen und Entwicklungen
des Mediensystems und die kreativen dsthetischen varianten, die Uber die Grenzen
der alltidglichen Kommunikationsroutinen hinausgehen.
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Baacke erweitert den Begriff Medienkompetenz theoretisch auf die
iiberindividuelle, gesellschaftliche Ebene. Mit diesem Ausdifferenzierungsziel
wird der Begriff zum "Diskurs der Informationsgesellschaft". Ein solcher Diskurs
bezieht alle wirtschaftlichen, technischen, sozialen, kulturellen und
dsthetischen Probleme mit ein, so dass der Begriff stdndig aktualisiert werden
kann. Baackes padagogisch begrindeter Begriff der Medienkompetenz inspirierte
schlieRlich dauerhaft wissenschaft, Praxis und Politik.

Es zeigt sich bereits bei dieser lberblicksartigen Betrachtung des Begriffs
Medienkompetenz und den Méglichkeiten seiner vermittlung, dass sich ein

Hauptaspekt herauskristallisiert: durch aktive (Be-)Nutzung der Medien sol1 sich

eine Kritikfiahigkeit herausbilden, die zum Auswdhlen unterschiedlicher

Medienangebote genutzt werden kann. Kurz: @ie eigene aktive Arbeit mit einem 1d
Medium erméglicht dessen kritische Nutzung im beruflichen und privaten Alltag.
Aufgrund dieser Pramisse bei der vermittlung und Steigerung von ?-
Medienkompetenzen ergibt sich der automatische Bezug zu praktiscﬁErientierten
vermittlungsverfahren.

Asthetik als medienpddagogischer Orientierungsrahmen

um den Anforderungen der modernen Mediengesellschaft gerecht werden zu konnen,
sollte es ein zentrales Anliegen von Bildungsinstitutionen sein, die Fdhigkeit

zu vermitteln, Bilder rezipieren, dechiffrieren und mit ihnen kommunizieren zu
kénnen. Den Annahmen der Studie zuk#olge wird nicht nur das Fernsehen, sondern V4‘*f
auch zukinftig das Internet bewegte B11ger als wichtige parstellungsform und als
komplexes Transportmittel fir Informationen verstdrkt nutzen. Spatestens zu

diesem zeitpunkt wird die Fidhigkeit, Bilder und Bildzusammenhdnge einschidtzen

und nach dem Informationsgehalt filtern zu kénnen, zu einem maRgeblichen

Bestandteil praktischer Medienkompetenz. Eine dsthetische orientierung in der -Jf
Medienpéddagogik geht in der Regel davon aus, dass Bilder unser Denken und damit
unsere Wirklichkeitskonstruktion beeinflussen - Bilder in einem erhdhten Male,

weil lber sie Emotionen und Gefiihle ideal transportierbar sind. Kaum eine

Generation zuvor ist mit so vielen audiovisuellen Reizen aufgewachsen wie die
gegenwidrtige. Nach Franz Josef R611 verweisen Fotos, Zeitschriften, Kataloge,
werbung, Fernsehen, Kino und Computer seit einigen Jahrzehnten auf einen neuen
Diskurs bei der Aneignung von Realitdt und prédgen somit das

wirklichkeitsverstandnis durch das Bild. R611 geht davon aus, dass im

kommunikativen gesellschaftlichen Diskurs die sozialdsthetische Kompetenz im

umgang mit Bildern zu einer Ausgangsvoraussetzung werden wird, um sozial und
politisch agieren zu konnen.

"Dies betrifft einerseits die Erarbeitung der Befdhigung, Bild-welten zu
interpretieren und zu analysieren, andererseits die Kompetenz, operational,
konzeptionell oder handlungsorientiert in den Diskurs der Bildkommunikation
einzutreten." (Franz Josef RO11)

R611 schlieRt sich einer Forderung von christian Doelker an, der die Befdhigun
der Auswertung jeder Art von Bildern und Bildinformationen als ein Bi1dungszie?
betrachtet. Doelker schldgt als Begriff 'Bild-pddagogik' oder "Bild-Bildung’
vor. Eine solche piddagogische Ausrichtung wiirde versuchen, die
Erkundungsaktivitat des wahrnehmenden zu férdern. Bildung fiir das Bild meint
demnach auch Schulung und Kultivierung von wahrnehmung. Die dsthetische
orientierung medienpadagogischer Konzepte kann verdeutlichen, was es fir eine
Bedeutung haben kann, mit Bildern zu tduschen und mit Bildern zu enttduschen. ES
wird damit die Fdhigkeit vermittelt, mit Bildern kommunizieren und Bilder
diskutieren zu kénnen - eine vorstellung davon zu haben, wie Bilder zustande
kommen, auf welche weise sie Meinungen evozieren und wie sich

Bild/Text-verhdltnisse zu der emotionalen Rezeption von scheinbar objektiven
Medienbotschaften verhalten.

Audiovisuelle Kommunikationsformen als Schlusselqualifikation

Neil Postman konstatiert 1988 in seiner viel beachteten streitschrift "wir
amiisieren uns zu Tode", dass jenes Medium die kulturelle Ausprdgung einer Kultur
bestimme, welches es schaffe, Gedanken im kommunikativen Austausch am bequemsten
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zu transportieren. Und jene Gedanken, die sich bequem ausdricken 1iefen, wirden
dann unweigerlich zum wesentlichen Inhalt einer Kultur. Deswegen seien die
"wahrheitsbegriffe jeweils sehr en? mit den perspektiven bestimmter
Ausdrucksformen verﬂnﬂpft". pamit lehne er sich, rdaumt Postman ein, an den
Aphorismus Marshall McLuhans: Das Medium ist die Botschaft. wie die Sprache
selbst, so begriinde auch jedes neue Medium einen bestimmten, unverwechselbaren
Diskurs, indem es dem Denﬂen, dem individuellen Ausdruck, dem
empfindungsvermégen eine neue Form zur Verfiigung stelle. und eben genau dies
meine McLuhan mit seinem Satz. Postman resimiert schlieRlich, dass die
spezifischen Ausdrucksformen die Kultur prdgten, die den jeweiligen Medien zur
verflgung stiunden.

"Unsere Sprachen sind unsere Medien. Unsere Medien sind unsere
Metaphern. Unsere Metaphern schaffen den Inhalt unserer Kultur." (Neil Postman)

und allen Medien voran prdge das Fernsehen unsere Kultur. So werde zum Beispiel
die Art, wie wir andere Medien nutzen, in starkem MaBe vom Fernsehen bestimmt.
Das Fernsehen sage uns, welches Telefonsystem wir benutzen, welche Filme wir uns
ansehen, welche Bucher, Schallplatten und zeitschriften wir kaufen und welche
Radiosendungen wir héren sollen. Kein anderes Medium habe die Macht, so Postman,
unsere Kommunikationsumwelt so nachhaltig zu organisieren, wie das Fernsehen.

) "Das Fernsehen hat den Status eines 'Meta-Mediums' erlangt - es ist zu
einem Instrument geworden, das nicht nur unser Wissen uber die welt bestimmt,
sondern auch unser wissen dariber, wie man wissen erlangt.” (Neil Postman)

Bei der Massenkommunikation mit audiovisuellen Medien wird die enorme Menge von
Informationen mit einer endlichen Anzahl von Methoden und Gestaltungsweisen
vermittelt. Die Art und wWeise, wie eine Information vermittelt wird, sagt dabei
sehr viel (ber die Intentionen des Produzenten aus. Kennt man die Spezifika der
Ausdrucksformen, so kann man leichter suggestive Elemente herausarbeiten und
beurteilen und dadurch den eigentlichen Subtext des Films erkennen. Die
journalistischen Prinzipien der audiovisuellen Informationsvermittlung sind
daher zu erlernen, um den spezifischen Informationscharakter von entsprechenden
Medientexten erkennen zu konnen.

"Die scheinbar nicht lberschaubare Fille an medial vermittelten
Eindricken, diese Fiille an audiovisuellen Medientexten analysierbar und
filterbar zu machen und schlieRlich deren Inhalte und Subtexte beurteilen und
klassifizieren zu konnen, das ist der eigentliche vermittlungsinhalt praktischer
medienkompetenz." (Stefan Bornemann)

Ziele der praktischen Medienkompetenz

Unter Einbeziehung der Uberlegungen Gerhard Tulodzieckis fir die schule, der
operationalisierung des Medienkompetenzbegriffs von Dieter Baacke sowie
medieniasthetischer MaRstibe/ definiert sich 'Praktische Medienkompetenz' fir den
wichtigen audiovisuellen Bereich nach einem triadischen Modell mit folgenden
vermittlungszielen:

* Fdhigkeit zur aktiven Kommunikation

Erlernen und Anwenden spezifischer Ausdrucks- und
Gestaltungsmoglichkeiten und journalistischer Methoden; Fdhigkeit zur aktiven
Kommunikation mit audiovisuellen Medien von der Planung und Recherche] lber die
produktion und Gestaltung bis zur Fdhigkeit der verbreitung eigener
audiovisueller Erzeugnisse.

* Kenntnis der technischen und organisatorischen Bedingungen

Fihigkeit im Umgang mit den technischen Bedingungen (Kamera, Ton,
Licht, schnitt, Nachvertonung, Ausstrahlung von Beitrdgen) und den
qrganisatorischen Bedingungen von der schriftlichen Fixierung bis zur
Offentlichkeitsarbeit und der Organisation zur Verbreitung der eigenen
MediedProdukte.

* Kompetente Rezeption
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Sensibilisierung der eigenen wahrnehmung und Fahigkeit zur Filterung
und kompetentet Analyse_ audiovisueller Informationen mit dem Vorsatz der [wn
kritischen und emotional distanzierten Wahrnehmung; vermittlung von Format- und

Genrewissen.



